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Permasalahan Pokok

Pengunjung dapat masuk ke kawasan Cagar Alam Pulau
Sempu dengan tidak membawa SIMAKSI.

Banyak orang yang menjadikan Pulau Sempu sebagai tujuan
berwisata.

Banyaknya wisatawan yang mengunjungi Pulau Sempu secara
tidak terkontrol menyebabkan kerusakan pada Pulau Sempu.

Tidak adanya brand yang jelas sebagai identitas Pulau Sempu.



Kekayaan alam

Indonesia Hayati

Flora
SDA Hutan
SDA HasH Pertanian
SDA Perkebunan

Feocia Dinikmati

3 &
Non-Hayati Dilestarikan
Tanah '
Air
Udara
Hasil Pertambangan .

Kawasan Suaka Alam < Cagar Alam’

™ Suaka Margasatwa?

Kawasan Pelestarian Alam «- Taman Nasional’

. ™ Taman Hutan Raya*

» Taman Wisata Alam*®

Ada apa saja
di -3 Memiliki potensi untuk menjadi Taman Nasional
Pulau Sempu?

. Ekosistem Hutan Mangrove wisata & konservasi

. Ekosistem Hutan Pantai

. Ekosistem Danau

. Ekosistem Hutan Tropis Dataran Rendah

. Flora -> 223 jenis tumbuhan

. Fauna -> 51 jenis satwa liar

. Potensi Wisata -> Segara Anakan, Pantai Waru-waru, Telaga Lele, Telaga
Sat, Goa Macan, Pantai Air Tawar, Pantai Pasir Panjang,
Pantai Pasir Kembar Satu dan Dua




Lingkup Pembahasan

Pemberian image/citra Pulau Sempu sebagai salah satu
potensi Taman Nasional di Pulau Jawa melalui place branding.

Perancangan strategi komunikasi dalam penyampaian pesan
kepada target sasaran.



Target Sasaran

A. Utama : Wisatawan, pria/wanita, SES A-B, usia 20-30.

Target sasaran utama dipilih karena merupakan golongan yang
paling banyak terlibat dalam komersialisasi Pulau Sempu sebagai
tempat wisata.

B. Sekunder: Masyarakat sekitar, pria/wanita, SES B-C, usia 20-
60.

Target sasaran sekunder diharapkan dapat teredukasi dengan
adanya brand Pulau Sempu sehingga dapat mengembangkan
usahanya di bidang-bidang yang berkaitan.



Asumsi awal

Pengumpulan data untuk
mendukung asumsi

Pengolahan Data

Kesimpulan

Perancangan/Tahap Desain

NARASUMBER
BKSDA Jawa Tengah
BBKSDA Jawa Timur
Komunitas Pecinta Alam
Seksi Konservasi wil. | P.Sempu

Penduduk sekitar P.Sempu

METODE
Wawancara/Video Log
Wawancara/Video Log

Online FGD
Wawancara/Video Log

Wawancara

Minggu ke-1 Februari

Minggu ke-4 Februari
Minggu ke-3 & 4 Feb
Minggu ke-2 Maret
Minggu ke-2 Maret




Benefit Perubahan Status

1. Bagi Pulau Sempu
* Infrastruktur ditambah dan diperbaiki.

* Adanya retribusi legal yang dapat digunakan untuk perawatan
kelestarian Pulau Sempu.

* Dikenal khalayak umum sebagai kawasan wisata yang tidak lepas
dari kawasan konservasi.

 Menambah devisa negara dari sektor pariwisata.

* Wisatawan terkontrol sehingga kerusakan lingkungan dapat
diminimalisir.

2. Bagi Masyarakat Sekitar
* Terbukanya lapangan kerja baru.
* Mengalami kemajuan dalam perekonomiannya.



Benefit Pemberian Brand

Masyarakat teredukasi dengan mendapatkan
informasi yang jelas mengenai Pulau Sempu yang
sebenarnya.

Mendidik masyarakat untuk berwisata secara
bertanggung jawab, serta ikut serta dalam
menjaga kelestarian alam Pulau Sempu.

Membentuk citra positif Pulau Sempu di mata
masyarakat baik domestik maupun asing.

Memberikan solusi atas permasalahan mengenai
status dan keadaan Pulau Sempu.
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